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RRM-IV.0541.5.2017 Zatgcznik nr 1

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia

l. Zasady przeprowadzenia procedury zaméwienia:

1. Zamdwienie realizowane jest na podstawie art. 701 i 703- 705 Kodeksu cywilnego (Dz. U.
Dz.U. z 2016 poz. 380 z pdz. zm.), w zwigzku z zastosowaniem art. 4 pkt 8 Ustawy Prawo
Zamowien Publicznych (Dz. U. z 2015 r. poz. 2164 z pdzn. zm.).

2. Przedmiotem zamdwienia jest Ustuga marketingowa — marketing miejsc obejmujacy publikacje i
reklamy na portalu oraz w prasie branzowej dedykowanej sektorowi nowoczesnych ustug
outsourcingowych polegajacy na wykupieniu pakietu ustug PR.

3. Zamawiajacym jest Gmina Kielce, Rynek 1, 25-303 Kielce, NIP: 657-261-73-25, REGON:
291009343. Osobami wyznaczonymi do kontaktéw roboczych sg;

e Anna Glowienka - tel. 41 367 65 57, e-mail: anna.glowienka@um.kielce.pl
e Magdalena Gtuch - tel. 41 367 65 57, e-mail: magdalena.gluch@um.kielce.pl

4. Oferta moze by¢ ztozona przez kazdy podmiot, ktéry posiada do$wiadczenie w realizacji co
najmniej 3 ustug marketingowych obejmujacych publikacje i reklamy na portalu oraz w prasie
branzowej dedykowanej sektorowi BPO/SSC dla firm lub jednostek administracji publicznej
(potwierdzonych protokotem zdawczo-odbiorczym lub rekomendacjami), o ile nie wystepujq
wobec niego przestanki opisane w art. 24 ustawy Prawo Zamdwien Publicznych.

5. Oferta powinna zosta¢ sporzadzona na formularzu ofertowym stanowigcym Zatacznik nr 2 i by¢
dostarczona osobiscie do siedziby Zamawiajgcego do dnia 13.03.2017 r. do godziny 12.30.

6. Dopuszczalne jest ziozenie oferty w formie elektronicznej, bez kwalifikowanego podpisu
elektronicznego na adres: coi@um.kielce.pl, wytacznie w przypadku podania petnych danych
rejestrowych (nazwa, adres, NIP, REGON) podmiotu oraz imiennego wskazania osoby
odpowiedzialnej za podejmowanie decyzji (imie, nazwisko, nr PESEL, kontaktowy numer
telefonu). Oferty nie spetniajace tego warunku zostang odrzucone. Z oceny ofert sporzadzony
zostanie protokot.
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7. Oferty ztoZzone sg wigzace dla Oferenta przez okres 30 dni. Podpisanie umowy nastapi najpozniej
w ciggu 14 dni kalendarzowych od momentu rozstrzygniecia postepowania. Umowe podpisa¢ moze
wytgcznie osoba do tego upowazniona, po uprzednim przedstawieniu stosownego upowaznienia.

8. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych. Zamawiajacy nie
dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

9. Zamowienie zostanie przeprowadzone etapami. Przy czym cato$¢ przedmiotu zaméwienia nie
moze zosta¢ wykonana pozniej niz do dnia 15 grudnia 2017 r. Wynagrodzenie bedzie ptatne w kilku
rownych transzach (maksymalnie 9) w zaleznosci od liczby etapdw realizacji zaméwienia.

10. Celem kontroli realizacji zamoéwienia Wykonawca bedzie przygotowywaé miesieczne
zestawienia ustug, ktore w danym okresie zostaty wykonane. Na podstawie zestawien wykonanych
ustug sporzadzane bedg protokoty odbioru poszczegoinych etapow realizacji przedmiotu umowy.
Protokét odbioru podpisany przez Zamawiajgcego i Wykonawce bedzie stanowit podstawe
wystawienia przez Wykonawce faktury VAT obejmujacej nalezng transze wynagrodzenia.

1. Opis przedmiotu zaméwienia

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga marketingowa — marketing miejsc obejmujacy publikacje i reklamy
na portalu oraz w prasie branzowej dedykowanej sektorowi nowoczesnych ustug outsourcingowych
polegajacy na wykupieniu pakietu ustug PR.

Ustuga marketingowa ma polegac na nastepujacych dziataniach:

1. Publikacja w czasopi$mie branzowym (w wersji drukowanej oraz elektronicznej),
Reklama w czasopismie branzowym,

Publikacje internetowe na portalu branzowym,

Uczestnictwo w wydarzeniach o charakterze branzowym.

o™

Pod pojeciem ,branzowy” Zamawiajacy rozumie portal lub/i czasopismo w catosci po$wigcone
zagadnieniom sektora nowoczesnych ustug dla biznesu, w tym obejmujacy zagadnienia zwigzane z
rynkiem pracy w sektorze outsourcingu proceséw biznesowych, outsourcingu IT, centrach ustug
wspdlnych oraz centrach badawczo-rozwojowych (BPO/SSC/ITO/R&D), kompetencje pracownikéw,
wynagrodzenia w branzy, rynek nieruchomosci, zachety inwestycyjne, dziatalnos¢ firm sektora.

Pod pojeciem ,portal” Zamawiajacy rozumie internetowy serwis poszerzony o réznorodne funkcje
internetowe, zawierajacy biezace wiadomosci i artykuty po$wiecone branzy BPO/SSC/IT/R&D,
dostepny z jednego adresu internetowego.
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Publikacja w czasopi$mie branzowym

1.1.

1.2.

1.3.

Przygotowanie publikacji

1.1.1. Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wsad merytoryczny opisujacy potencjat
gospodarczy Miasta Kielce oraz atrakcyjnos¢ inwestycyjng dla sektora
BPO/SSC/ITO/R&D.

1.1.2.  Wykonawca przygotuje pod wzgledem graficznym publikacje drukowang oraz
elektroniczng bazujac na materiale przekazanym przez Zamawiajgacego.

1.1.3. Publikacja opatrzona bedzie zdjeciami, wykresami i innymi formami graficznymi
dostosowanymi do tematyki materiatu.

1.1.4. Publikacja bedzie przygotowana w jezyku polskim i angielskim.

1.1.5. Publikacja powinna by¢ przygotowana w formatach umoZliwiajgcych ich
zamieszczenie na portalu internetowym oraz druk w technologii offset w petnym
kolorze.

Publikacja w czasopismie branzowym

1.2.1. Wykonawca zamiesci publikacje w czasopismie branzowym kierowanym do
branzy BPO/SSC/ITO/R&D.

1.2.2. Naktad $redni czasopisma nie powinien by¢ mniejszy niz 2500 egz., za$
czestotliwos¢ ukazywania sie czasopisma powinna by¢ nie rzadsza niz 1 raz na
kwartat.

1.2.3. Wykonawca zapewnia dystrybucje czasopisma. Wykonawca nieodpfatnie
przekaze Zamawiajgcemu co najmniej 10 egzemplarzy czasopisma.

1.2.4. Publikacja powinna ukazac sie w | kwartale 2017 r. i/lub Il kwartale 2017 r. i/lub
Il kwartale 2017 r. i/lub IV kwartale 2017 r. Zamawiajacy dopuszcza publikacje
cato$ci wsadu merytorycznego w jednym wydaniu czasopisma lub podzielenie
wsadu na kilka cze$ci i publikacje w kilku wydaniach czasopisma.

Publikacja w wersji elektronicznej

1.3.1.  Wykonawca zamie$ci publikacje na stronie internetowej portalu

skierowanego do sektora BPO/SSC/ITO/R&D.

1.3.2. Publikacja powinna by¢ widoczna na stronie gtéwnej portalu (w formie tytutu
badz linku graficznego) nie krdcej niz 5 dni roboczych.

1.3.3. Publikacja bedzie dostepna w catosci na stronach wspomnianego portalu.
1.3.4. Okres widocznosci publikacji powinien by¢ nie krétszy niz 2 miesigce.

Reklama w czasopismie branzowym

2.1.

Wykonawca opublikuje w jednym wydaniu czasopisma branzowego kierowanego do

branzy BPO/SSC/ITO/R&D reklame Miasta Kielce zajmujaca 1 catq strone.
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Publikacje internetowe w portalu po$wieconemu sektorowi BPO/SSC/ITO/R&D

3.1.  Wykonawca zamie$ci na stronie internetowej co najmniej 10 publikacji tekstowych w
formie artykutdw, wywiadow, ogtoszen o terenach inwestycyjnych, informacji o
wydarzeniach o charakterze gospodarczym organizowanych przez Miasto Kielce.

3.2.  Zamawiajacy zobowigzuije sie do przekazania co najmniej 10 publikacji wymienionych w
punkcie 3.1.

3.3.  Wykonawca umie$ci na stronie link do filmu ,Kielce — Nowoczesny Outsourcing”/
,Kielce — Modern Outsourcing” wyprodukowanego w 2014 roku przez Centrum Obstugi
Inwestora Urzedu Miasta Kielce.

3.4.  Publikacje powinny ukazac sie w okresie od momentu podpisania umowy
| przekazania materiatow przez Zamawiajgcego do 15 grudnia 2017 r.

Uczestnictwo w wydarzeniach o charakterze branzowym

41.  Wykonawca zapewni udziat w co najmniej 2 wydarzeniach dedykowanych branzy,
takich jak warsztaty i konferencje, dla co najmniej 1 osoby reprezentujacej
Zamawiajgcego.

Termin wykonania zaméwienia

Od dnia zawarcia umowy do dnia 15 grudnia 2017 r. z zastrzezeniem, ze ustuga marketingowa bedzie
realizowana w sposob ciggty przez minimum 6 miesigcy.

V. Kryteria oceny ofert
1. Kryterium ,Cena”
1.1. Punktacja za kryterium ,Cena” zostanie obliczona z dokfadnoscig do 2 miejsc po
przecinku, w nastepujacy sposob:
Cmin.
Pbad. C = ------------ x Waga (75)
Cbad.
gdzie:
Pbad. C - punkty przyznane badanej ofercie za kryterium ,Cena”
Cmin. - najnizsza cena sposrod ocenianych ofert
Cbad. - cena oferty badanej
Waga (75) - maksymalna liczba punktéw, jakg mozna otrzymaé w kryterium ,Cena”

1.2. Cena za wykonanie przedmiotu zamdwienia jest ceng brutto i nie moze ulec
zwiekszeniu przez caty okres trwania umowy.
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2. Kryterium ,Dodatkowe ustugi marketingowe”
2.1. Ocenie podlega¢ bedzie liczba zaproponowanych przez Wykonawce ustug promocyjnych,
wykraczajacych poza ustugi wymagane przez Zamawiajgcego opisane w rozdziale |l
niniejszego SOPZ.
2.2. Oferta otrzyma w kryterium 0 pkt. jesli Wykonawca nie zaproponuje zadnej dodatkowej
ustugi promocyjnej lub gdy zadna z zaproponowanych ustug dodatkowych nie bedzie spetnia¢
warunku zawartego w punkcie 2.1.
2.3. Punktacja w kryterium ,Dodatkowe ustugi marketingowe” zostanie obliczona z doktadnoscig,
do 2 miejsc po przecinku, w nastepujacy sposob:

M bad.
Pbad. M R x Waga (25)

M max.
gdzie:
Pbad. M - punkty przyznane badanej ofercie za kryterium ,Dodatkowe ustugi
marketingowe”
Mbad. - liczba dodatkowych ustug promocyjnych spetniajacy warunek zawarty w punkcie 2.1.
w ofercie badanej
Mmax. - liczba dodatkowych ustug promocyjnych spetniajacych warunek zawarty w punkcie
2.1. w ofercie z najwyzsza liczbg zaproponowanych ustug dodatkowych.
Waga (25) - maksymalna liczba punktéw, jakg mozna otrzyma¢ w kryterium ,Dodatkowe ustugi
marketingowe”

3. Laczna liczba punktéw przyznana badanej ofercie zostanie obliczona z doktadno$cig do dwdch
miejsc po przecinku, w nastepujacy sposob:

Pbad. = Pbad. C + Pbad. M

gdzie:

Pbad. -taczna liczba punktow przyznana badanej ofercie

Pbad. C - punkty przyznane badanej ofercie za kryterium ,Cena”

Pbad. M - punkty przyznane badanej ofercie za kryterium ,Dodatkowe ustugi marketingowe”

3.1 W przypadku uzyskania przez wigcej niz 1 oferte takiej samej tacznej liczby punktéw, za
najkorzystniejszg zostanie uznana oferta z nizszg cena.
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