Zastepca Prezydenta
Miasta Kielce

Kielce, 18.02.2021 r.
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Dariusz Kisiel
Radny Rady Miasta Kielce

W odpowiedzi na interpelacje z dnia 21 stycznia 2021 r. w sprawie przedstawienia strategii

promocji gospodarczej miasta Kielce poprzez dziatania marketingowe wykonane za pomocg Klubu
Sportowego Korona Kielce informuje, co nastepuje:

Miasto Kielce koncentruje sie na wspieraniu poszczegdinych branz w systemie rotacyjnym, co roku
bioragc pod uwage inng specjalizacjg. Jedna z branz, ktéra najdotkliwiej odczuwa skutki epidemii
koronawirusa jest przemyst czasu wolnego. Zamknigcie hoteli, ograniczona dziatalno$¢ restauracji,
spadek o 70-80% przychod6éw agencji eventowych, wymusit na branzy MICE koniecznos¢ poszukiwania
nowych produktéw i ustug, a trudna sytuacja w ktorej znalezli sie przedsigbiorcy, skionita miasto do
poszukiwania rozwiazar i mozliwosci wsparcia lokalnych bizneséw. Z drugiej strony, coraz wiecej oséb
decyduje sie na spedzenie aktywnych wakacji w Polsce i ten trend nalezy wykorzystac. Stad decyzja
o wykorzystaniu podpisanej na poczatku roku umowy z Korong S.A. do promocji miasta (rowniez
gospodarczej) w oparciu o inicjatywg ,Kielce Naturalnie” propagujaca unikatowe walory dziedzictwa
naturalnego Kielc w potaczeniu z réznymi sferami aktywnosci i mozliwosciami spedzania czasu
wolnego. Kielczanie lubig sport, a miasto od lat inwestuje w infrastrukturg sportowq, powstaja
unikatowe komercyjne obiekty, jak baseny tropikalne, naturalne $cianki wspinaczkowe. Cate to
zaplecze w potaczeniu z wyjatkowymi walorami naturalnymi zacheca inwestoréw z branzy turystycznej
i przemystu czasu wolnego do rozpatrywania Kielc jako ciekawej lokalizacji pod inwestycje.

Do dziatart marketingowych Korony Kielce w przedmiocie promocji Miasta Kielce w roku 2021 nalezy:

— uzywanie nazwy wiasnej Miasta Kielce jako jedynej nazwy miejscowosci w oficjalnie zgtoszonej
nazwie druzyny;

_  umieszczenie herbu Miasta Kielce na lewym rekawku na podstawowych koszulkach meczowych
zawodnikéw druzyny pitki noznej Korona Kielce oraz na drugim komplecie, tak zwanym wyjazdowym.
Z danych Deloitte (miedzynarodowej sieci spotek handlowych sSwiadczqcych ustugi doradcze
i audytorskie) wynika, Ze herby na trykotach sq widoczne tysiqce razy, a wartos¢ takiej ekspozycji
szacowana jest $rednio na 5 milionéw zfotych za sezon;

—  produkcja i emisja spotu video promujgcego Miasto Kielce na elektronicznych bandach reklamowych
LED w trakcie transmitowanych przez telewizje spotkan meczowych na Suzuki Arenie. Srednia
oglgdalnos¢ transmisji meczowych Korony Kielce wynosi 50 tys. a 2,5 min kibicow tgcznie Sledzi na
biezqco rozgrywki 1 Ligi - to 49% fanéw krajowej pitki noznej. Obecnie promowany jest Geopark

Kielce;

Rynek 1 = =
25-303 Kielce
tel. 413676121 !

E Rl (s



—  produkcja i umiejscowienie przy murawie 2 szt. dwustronnych band statycznych promujacych Miasto
Kielce w trakcie nietransmitowanych przez telewizje spotkan meczowych na Suzuki Arenie;

— produkcja i ekspozycja 2 szt. scian reklamowych promujacych Miasto Kielce i umieszczenie tych Scian
reklamowych przy fawkach rezerwowych druzyny gosci i druzyny gospodarzy przy plycie boiska na
Suzuki Arenie;

— produkcja i usytuowanie w naroznikach Suzuki Areny na zewnatrz stadionu 2 szt. banerow
promujacych Miasto Kielce;

—  produkcja i ekspozycja wzdtuz tawek rezerwowych przy ptycie boiska na Suzuki Arenie 15 szt. naklejek
promujacych Miasto Kielce;

— umieszczanie i prezentacja herbu Miasta Kielce na éciankach prasowych uzywanych podczas
przeprowadzania wywiadéw oraz podczas konferencji prasowych;

— produkcja i emisja spotu video promujacego Miasto Kielce na telebimie umieszczonym wewnatrz
Suzuki Areny podczas kazdego ze spotkan meczowych na stadionie;

_  umieszczenie w widocznym miejscu herbu Miasta Kielce w wydawanych przez Korong SA
materiatach informacyjno - promocyjnych oraz poligraficznych w szczegolnosci na biletach
i karnetach meczowych, kalendarzu druzyny, papierze firmowym i innych a takze na akredytacjach
dziennikarskich i materiatach dla mediéw;

_  umieszczenie herbu Miasta Kielce na stronie internetowe;j /www.korona-kielce.pl/;

_  umieszczenie herbu Miasta Kielce wraz z zamieszczeniem tacznie co najmniej 12 postow
zapowiadajacych i promujacych wydarzenia organizowane przez Miasto Kielce na oficjalnych
profilach Korony Kielce w mediach spofecznosciowych (Facebook, Instagram lub Twitter). Aktualnie
100 tys. kibicow Sledzi media spotecznosciowe Korony Kielce a zasiegi regionalne postow
w klubowych mediach spotecznosciowych wynoszq 30 tys. Obecnie za ich posrednictwem promowany
jest Geopark Kielce oraz jego atrakcje turystyczne

— produkcja 2 spotow edukacyjnych, promujacych Miasto Kielce lub wydarzenia organizowane przez
Miasto Kielce, z udziatem zawodnikéw i trenerdw druzyny pitki noznej Korona Kielce;

_  udziat zawodnikéw druzyny pitki noznej Korona Kielce w maksymalnie 5 przedsiewzigciach
organizowanych lub wspotorganizowanych przez Miasto Kielce (np. imprezy, festyny, pokazy,
programy edukacyjne, zdrowotne, lekcje WF itp.) w uzgodnionych wczesniej terminach, nie
kolidujacych z realizacjg procesu szkoleniowego i zawodami.

— przekazanie Miastu Kielce do wykorzystania materiatéw fotograficznych i filmowych z meczéw oraz
zdarzen przed i po spotkaniach tacznie z postaciami zawodnikéw dla celow promocyjnych Miasta
Kielce.

Réznorodnoéé dziatan realizowanych przez Korong Kielce w sposob kompleksowy stwarza strategie,
ktéra zwieksza i utrwala znaczenie, rozpoznanie i przyciaggniecie potencjalnych inwestorow do Miasta
Kielce.
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