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Szanowny Panie Radny,

w odpowiedzi na Pana interpelacje z dnia 09.03.2020 r. w sprawie ,wydatkowania $rodkéw na
promocje i reklame Kielc” informuje, ze promocja Miasta Kielce jest kierowana do rdéznych
interesariuszy - m. in. do mieszkaicow miasta (promocja wewnetrza, w celu uksztattowania
,mieszkancéw-ambasadoréw”), turystéw, potencjalnych studentéw, przedsiebiorcow, mediow i wtadz
wyiszego szczebla. Stad dziatania promocyjne i reklamowe budujace i ksztattujgce wizerunek miasta
to wieloptaszczyznowy proces, ktéry przejawia sie w wielu aktywnosciach Miasta Kielce (tak jak i innych
jednostek samorzadu terytorialnego) - zaréwno kosztowych, jak i bezkosztowych - realizowanych
poprzez bezposrednie i posrednie dziatania wtadz miasta i Rady Miasta, Urzedu Miasta, a takze wysoki
poziom merytoryczny i artystyczny instytucji miejskich, co poprzez efekt synergii - wspotdziatania
wzmacnia efekty promocyjne.

Ustawa z dnia 08.03.1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2019 r. poz. 506, z p6zn. zm.) w art. 7
ust. 1 do zadar wiasnych gminy zalicza promocje gminy. Jednoczesnie brak jest ustawowej definicji
tego pojecia i koniecznosé proby jego szerokiego definiowania z literatury marketingu.

Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 02.03.2010 r. w sprawie szczegotowej klasyfikacji dochodow,
wydatkéw, przychodéw i rozchoddw oraz $srodkéw pochodzacych ze zrédet zagranicznych (Dz.U. z 2010
r. poz. 207 z pézn. zm.) klasyfikuje wydatki promocyjne w Dziale 750 Administracja publiczna -
Rozdziale 75075 - Promocja jednostek samorzadu terytorialnego, jednak wiele dziatan (inicjatyw,
wydarzen)) ma aspekt promocyjny, cho¢ wprost nie jest klasyfikowany jako promocja, ale w innych
dziatach i rozdziatach. Stad trudno jednoznacznie wskazac¢ catkowitg kwote wydatkow na ,,promocje i
reklame”. Koordynacja poszczegélnymi elementami promocji miasta wynikajacymi z zapisow
ustawowych nalezy do wydziatéw merytorycznych.

W sprawie ,Strategii promocji Miasta Kielce” odpowiedz zostata udzielona Panu Michatowi Braunowi
na interpelacje , dotyczacg potrzeby opracowania Strategii Promocji Miasta Kielce” z dnia 11.03.2020
r. i mozna jg znalez¢ na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Miasta Kielce na podstronie /Rada
Miasta Kielce/Interpelacje i zapytanie Radnych/Interpelacje i zapytania radnych ztozone w 2020 roku -
http://www.bip.kielce.eu/podglad/-/asset_publisher/BAkP/content/4-interpelacje-i-zapytania-
radnych-zlozone-w-2020-roku - pod pozycjg nr 70. Bezposredni link do odpowiedzi na interpelacje
http://www.bip.kielce.eu/c/document library/get file?uuid=28d4a228-b403-4fc4-90eb-
2de3c82184f2&groupld=1036567.

Przyktadowe bezkosztowe dziatania promocyjne Miasta Kielce
Do bezkosztowych dziatan - kanatéw promocyjnych Miasta Kielce nalezy zaliczy¢ m. in. prowadzenie
strony internetowej www.um_kielce.pl i innych stron internetowych prowadzone przez UM Kielce (np.:
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www.invest.kielce.pl, www.idea.kielce.eu), strony internetowe instytucji miejskich, strony
internetowe projektéw wspétfinansowanych z UE (www.kompub.kielce.eu - strona projektu ,Rozwdj
komunikacji publicznej w Kielcach”, www.transpub.kielce.eu - strona projektu ,Rozwdj infrastruktury
transportu publicznego w Kielcach”), social media Miasta Kielce i instytucji miejskich (Facebook,
Instagram, Twitter), kanat ITV Kielce na YouTubie - https://www.youtube.com/user/MojeKielce oraz
kanaty na YouTubie instytucji miejskich, internetowy kalendarz wydarzeh www.wydarzenia.kielce.eu,
a takze mozliwosci promocyjne i informacyjne realizowane za pomoca Kieleckiego Informatora
Spotecznego (KIS) - cyfrowego systemu komunikacji wizualnej zlokalizowanego w przestrzeni miejskich
przystankéw autobusowych na terenie Kielc.

Wykaz wydatkéw promocyjnych Urzedu Miasta Kielce (w zwigzku z
reorganizacjg UM Kielce wydatki poszczegolnych referatéow i biur sg przypisane
do wydziatu po reorganizacji) i jednostek miejskich w 2019 r.

Urzad Miasta - Wydziat Przedsiebiorczosci i Komunikacji Spotecznej poprzez Biuro
Promocji Miasta oraz Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora zrealizowat wydatki
promocyjne w dziale 750 - Administracja publiczna, rozdziale 75075 - Promocja jednostek samorzadu
terytorialnego w fgcznej kwocie 518568,89 zt.

Biuro Promocji Miasta zrealizowato wydatki promocyjne w rozdziale 75075 - Promocja jednostek
samorzadu terytorialnego w facznej kwocie 380057,49 zt.

Wydatki zostaty przeznaczone na:

- umowa o dzieto - wykonanie dzieta w postaci tekstow do promocyjnej wystawy ,Kielce - die Gesichte
der Stadt” - 3000,00 zt,

- dostawa kopert z nadrukiem - 1032,20 zt,

- wykonanie 10 ekspozytoréw - 676,50 zi,

- zakup albumoéw ,Kielce Kwadrat” - 8001,00 zt,

- dostawa 100 torebek ozdobnych - 110,70 z,

- zakup grawertonu - 200,00 zt,

- zakup flag miasta Kielce - 996,30 zt,

- emisja zyczen $wigteczno-noworocznych Prezydenta Miasta na antenie Radio Ziote Przeboje -
1643,90 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas VI Ogélnopolskiego Konkursu Koled i Pastoratek GLORIA - 2000,00 zt,
- wynajecie Sali na spotkanie promujace miasto Kielce, w ktérym udziat wzigli m.in. cztonkowie
Warszawskiego Klubu Przyjaciot Ziemi Kieleckiej - 1230,00 zt,

- ustuga realizacji postu sponsorowanego w mediach spotecznosciowych - promocja postu
sponsorowanego z filmem promujacym Dzien Przyjazni Polsko-Wegierskiej - 492,00 zt,

- obstuga fotograficzna Dni Przyjazni Polsko-Wegierskiej w dniach 22-23 marca 2019 r. - 1000,00 zt,

- wynajem sali na VI Sympozjum Postepy Chirurgii - 1230,00 zt,

- wykonanie, druk i kolportaz informatora Urzedu Miasta Kielce zawierajgcego materiaty przygotowane
przez Urzad Miasta Kielce jako comiesiecznego bezptatnego dodatku do gazety codziennej, Echo Dnia”
oraz publikacja materiatéw w serwisie specjalnym na portalu www.echodnia.eu (caty rok) - 90000,00
zt,

- dziatania promocyjne na rzecz Miasta Kielce podczas wydarzenia kulturalnego - VI Festiwalu Teatrow
Studenckich START - 3000,00 zf,

- organizacja spotkania promocyjnego w Warszawie - 5658,00 z,
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- ustuga gastronomiczna - organizacja poczestunku podczas spotkania promocyjnego w Warszawie -
4380,00 zt,

- sktadki na ubezpieczenie zdrowotne do umowy zlecenia - 111,74 zt,

- rachunek zlecenie - odczyt podczas spotkania Salonu Osobowosci Warszawskiego Klubu Przyjaciot
Ziemi Kieleckiej w Warszawie - 650 zt,

- umowa o dzieto - realizacja filmu promujacego Festiwal Muzyki Tanecznej w Kielcach - 3000 zt,

- umowa o dziefo - realizacja filméw promujacych Miasto Kielce i Festiwal Muzyki Tanecznej Kielce
2019 - 8600 zt,

- baner 180x80 cm i przypinki - 627,30 zt,

- zakup papierowych choragiewek z herbem Kielc - 850 zt,

- zakup stempli promocyjnych - 172,20 zt,

- gadzety promocyjne z herbem Miasta Kielce - 9900 zt,

- papierowe torebki ozdobne - 180,50 zt,

- wydruk 3 plansz promocyjnych - 210,33 zi,

- zakup gtosénikéw na nagrody w Swietokrzyskim Konkursie Wiedzy z Rachunkowosci - 719,98 zt,

- dostawa grawertonu - 100 zi,

- uczestnictwo w seminarium Param ,,Promocja w mediach spotecznosciowych” - 1230 z,

- promocja Miasta Kielce przez wydarzenie kulturalne pn. Ill Ogdlnopolski Festiwal Pieéni i Piosenki
Patriotycznej - 4000 zt,

- balon pneumatyczny promocyjny z herbem Miasta Kielce - 3628,50 zt,

- ttumaczenie tekstow wystawy ,Psalmy Ziemi Swietego Krzyza” na jezyk wegierski - 2460 zt,

- obstuga konferansjerska i dzwiekowa Dzien Dziecka w Amfiteatrze Kadzielnia - 1600 zt,

- przygotowanie kreatywnej strefy warsztatowej - Dzieri Dziecka w Amfiteatrze Kadzielnia - 2000 z,

- promocja Dnia Dziecka w Amfiteatrze Kadzielnia poprzez kanaty Rodzicowo.pl - 3000 zt,

- dodatek ,,Akademickie Kielce” do ,Gazety Wyborczej” - 24600 zt,

- aplikacja Footsteps - 27675 zt,

- ttumaczenie tekstow na jezyk niemiecki - 2275,50 zt,

- realizacja cyklu audycji ,Nasze Kielce” w Radio Fama - 9960 zt,

- promocja miasta Kielce podczas obozu naukowego programu ,Pierwszy Tutor” - 8000 z,

- promocja miasta Kielce podczas VI Festiwalu Sabat Fiction - 9900 zt,

- ustuga wydruku na piance PCV dot. ,Kielce Seniorom” - 147,60 zt,

- wydruk baneréw foliowych do wystawy , Religion Evangelish” - 381,30 zt,

- wydruk folderu na wystawe ,Religion Evangelish” - 2291,49 zt,

- analiza danych zastanych wizerunku miasta Kielce - 89175 z,

- druk ulotek, zaktadek do ksigzek i naklejek promujacych Kielce - 1846,23 zt,

- ustuga druku dodatku do , Echo Dnia - Echo Kieleckie” i artykut sponsorowany na www.echodnia.eu -
8967,92 zt

- umowa o $wiadczenie ustug promocyjnych dla miasta Kielce w ramach wydarzenia , Kobiety wiedzg,
co robig” - 15000 zt,

- ustuga reklamowa w dodatku ,,Mata Ojczyzna 2019” do gazety ,Echo Dnia” - 3321 zt,

- zamoéwienie ustugi wydruku folderéw Akademickie Kielce - 3825,30 z,

- 7yczenia $wigteczne na optatkach w gazecie ,,Echo Dnia” - 5000 zt.

Biuro ds. Przedsiebiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora zrealizowato wydatki promocyjne w
rozdziale 75075 - Promocja jednostek samorzadu terytorialnego w tacznej kwocie 138511,40 zt.

Do zakresu pracy Biura ds. Przedsigbiorczosci i Centrum Obstugi Inwestora nalezy promocja
gospodarcza miasta poprzez organizacjg, wspoforganizacje i udziat w wydarzeniach
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o charakterze gospodarczym, jak m.in. Kieleckie Fora Rynku Nieruchomosci (30.01.2019
i 16.04.2019), Konferencja Inwestuj w Kielcach (10.04.2019), Kieleckie Dni Informatyki 2019 (03-
04.04.2019), Europejskie Zawody tazikow Marsjanskich (13-15.09.2019), Europejski Kongres
Gospodarczy (13-15.05.2019), Forum Rynku Nieruchomosci w Sopocie. taczny koszt promociji
gospodarczej (obejmujacej organizacje, udziat, realizacje ustug promocyjnych, przygotowanie stoisk i
materiatéow informacyjno-promocyjnych) w ramach wydarzen gospodarczych w 2019 r. wynidst
114956,90 zt.

Centrum Obstugi Inwestora prowadzi strone internetowa Miasta o profilu gospodarczym
(www.invest.kielce.pl) zawierajacg baze ofert inwestycyjnych oraz profil gospodarczy miasta w
mediach spotecznosciowych. Sa to kanaly skierowane zaréwno do odbiorcow wewngtrznych
(przedsiebiorcow  dziatajgcych w  Kielcach, oséb  zainteresowanych lokalng gospodarka
i wydarzeniami z zakresu przedsiebiorczosci, mieszkaficéw oraz osob, ktore poszukujg informacji o
rozwoju $ciezki kariery na kieleckim rynku pracy), jak i zewnetrznych (inwestorzy krajowi i zagraniczni).
Koszt prowadzenia wspomnianych kanatéw w 2019 r. wyniést: 61,50 zt (optata za wykup domeny),
1353,00 zt (jednorazowa aktualizacja Kieleckiego Portalu Gospodarczego - raz na kilka lat konieczne
jest naprawienie btedéw oraz wprowadzenie zmian, dodanie nowych funkcjonalnosci w CMS strony).

Jeéli chodzi o kampanie zewnetrzne realizowane w obszarze promocji gospodarczej, s one nastawione
gtéwnie na zewnetrznego (polskiego i zagranicznego) odbiorce, m.in. w ramach kompleksowej ustugi
marketingowej skierowanej do branzy nowoczesnych ustug dla biznesu, w 2019 r. zostato
opublikowanych 6 dwujezycznych (polsko-angielskich) artykutéw promocyjnych w prasie branzowej:
wydanie marzec-kwiecien ,Biznesowy klimat w Kielcach”, wydanie maj-czerwiec ,Firmy z kapitatem
zagranicznym i prestizowe targi migdzynarodowe waznym ogniwem gospodarki miasta”, wydanie
lipiec-sierpier ,W Kielcach biznes ma gtos. O wsparciu przedsigbiorczosci w stolicy wojewodztwa
$wietokrzyskiego”, wydanie wrzesien-pazdziernik ,Technologie kosmiczne i oferta wydarzen
biznesowych w Kielcach”, wydanie listopad-grudzien , Przysztos¢ w IT. W Kielcach budujemy potencjat
dla rozwoju kadr” oraz kilkanaécie artykutdow w http://www.outsourcingportal.eu - serwisie
pos$wieconym tematyce outsourcingu, ktérego grupe docelowg stanowia inwestorzy, ustugodawcy i
klienci firm z branzy sektora outsourcingowego, a takze zamieszczono reklame w ,Przegladzie
Sportowym” (nakfad wersji papierowej 60 000 egzemplarzy). tgczny koszt promogiji wyniost: 22140 zt.

W 2020 r. kontynuowana jest kampania promocyjna dedykowana sektorowi nowoczesnych ustug dla
biznesu.

Biuro Wspétpracy z Zagranica inicjuje i organizuje wydarzenia migdzynarodowe i za granica, prowadzi
promocje Kielc za granica - m. in. utrzymuje relacje z miastami partnerskimi, organizuje delegacje i
wizyty za granicg oraz obstuguje delegacje i wizyty zagraniczne w Kielcach, organizowato Dni Przyjazni
Polsko-Wegierskiej. Jednak we wzgledu na specyfike wspétpracy z zagranica z catej kwoty wydatkowej
przez Biuro nie da sie wydzieli¢ kwoty na dziatania stricte promocyjne. Wydatki Biura Wspotpracy z
Zagranica w Klasyfikacji budzetowej znajduja sie w dziale 750 - Administracja publiczna, rozdziale
75095 - Pozostata dziatalnos¢.

Urzad Miasta - Wydziat Edukacji, Kultury i Sportu zrealizowat wydatki na dziatania
promocyjne i majace aspekt promocyjny w tacznej kwocie 7212948,72 zt.

Referat Sportu i Turystyki zrealizowat wydatki promocyjne w dziale 750 - Administracja publiczna,
rozdziale 75075 - Promocja jednostek samorzadu terytorialnego - promocja poprzez sport (udziat
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zawodnikéw kieleckich klubéw sportowych w rozgrywkach, zawodach rangi mistrzowskiej, organizacje
imprez i wydarzen sportowych) w tacznej kwocie 6555772,23 zt oraz wydatki w zakresie
upowszechniania turystyki (dziat 630 rozdz. 63003), ktére niewatpliwie majg aspekt promocyjny, w
tacznej kwocie 449962,49 zt.

Wydatki na promocje poprzez sport w tacznej kwocie 6555772,23 zt zostaty przeznaczone na:

- realizacja zadania z zakresu promocji miasta Kielce w zwigzku z udziatem zawodnikéw klubu
sportowego pitki noznej Korona Kielce w rozgrywkach krajowych Lotto Ekstraklasy - jako jedynego
klubu sportowego z terenu miasta Kielce, biorgcego udziat w rozgrywkach sportowych organizowanych
przez Ekstraklase S.A. w roku 2019 - 2500000,00 zt.

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem zawodnikéw druzyny pitki siatkowej Klubu Pitki
Siatkowej Kielce w rozgrywkach krajowych | Ligi - 250000 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem zawodnikéw druzyny pitki recznej KU AZS Uniwersytetu
Jana Kochanowskiego w Kielcach w rozgrywkach krajowych Il Ligi - 50000 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem zawodnikéw druzyny koszykéwki KU AZS Uniwersytetu
Jana Kochanowskiego w Kielcach w rozgrywkach krajowych Il Ligi - 90000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas Miedzynarodowego Turnieju Pitki Recznej Mezczyzn w Moskwie
przez zawodnikéw Klubu Sportowego ,,Vive” - 3000 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem zawodniczek druzyny pitki recznej kobiet Korona
Handball Kielce w rozgrywkach krajowych PGNiG Superligii Kobiet - 650000 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem zawodniczek druzyny pitki recznej kobiet Korona
Handball Kielce w rozgrywkach 1 ligi ZPR - 50000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas 67. Plebiscytu Sportowego - Swigtokrzyskie Gwiazdy Sportu 2018 -
2999,99 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem druzyny pitki recznej PGE Vive Kielce w rozgrywkach
krajowych Superligi PGNiG i rozgrywkach europejskich EHF Ligi Mistrzéw - 2500000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas zawoddw sportowych Final Four Mistrzostw Polski Juniorek w pitce
recznej kobiet - 5000 zt,

- dziatania promocyjne na rzecz Miasta Kielce podczas turnieju XXII Mistrzostw Polski Cheerleader w
Kielcach - 12000 zt,

- promocja miasta Kielce podczas turnieju Grand Prix Polski Karate Kyokushin - 5000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas Mistrzostw Polski Muay Thai IMFA 2019 - 5000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas Swietokrzyskiego Maratonu Bocci - 1272,24 7,

- promocja Miasta Kielce poprzez udziat druzyny Korony Handball w Miedzynarodowym Turnieju Pitki
Recznej Kobiet w Rovinii - 9500zt,

- dziatania promocyjne na rzecz Miasta Kielce podczas imprezy ,Kadzielnia Sport Festiwal 2019”
organizowanej przez Fundacje WLK 4 - 100000 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem druzyny pitki koszykowej na wézkach w Polskiej Lidze
Koszykéwki na Wdzkach - 10000 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem ptywakéw Salezjariskiej Organizacji Sportowej Salos
Cortile w Mistrzostwach Polski Senioréw i Mtodziezowcéw w ptywaniu - 2000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas ,sieBIEGa Poétmaratonu Kieleckiego” organizowanego przez
Swietokrzyskie Stowarzyszenie Biegowe Siebiega - 25000 zt,

- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem w Mistrzostwach Europy w Regatach w Hyeres (Francja)
zawodniczki Uczniowskiego Klubu Sportowego ,Zalew” - 1500 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas IV Miedzynarodowego Festiwalu Bilardowego - Kielce 2019 - 40000
zt,
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- promocja Miasta Kielce w zwigzku z udziatem zawodnikéw Katolickiego Migdzyszkolnego Klubu
Szachowego ,Victoria” w Turnieju Szachdw Szybkich w Orange (Francja) - 5000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas organizacji zawoddw sportowych pt. ,Kielce Streetball Challenge” -
8000 zt,

- promocja Miasta Kielce podczas Pucharu Polski Downhill przez Kamila Swiercza - 2500 zt,

- promocja miasta Kielce podczas Miedzynarodowego Turnieju Pitki Noznej pn. ,YHE 8th Zhongnan
Codion Cup U14 International Tournament” w Haimen w Chinach - 8000 zt,

Organizacja wydarzenia promujacego Miasto Kielce ,Festiwal Sportéw Plazowych” - 120000 zt,

- promocja miasta Kielce podczas Miedzynarodowego Wyscigu Kolarskiego ,Solidarnosci” i
Olimpijczykéw - 25000 zt,

- promocja miasta Kielce podczas Festiwalu Sportowego w ramach cyklu zawodow Swietokrzyski
,CrossRun” i ,,UltraMaraton” - 10000 zt,

- promocja miasta Kielce w czasie Wyscigu na rowerach gorskich ,Korona Swietokrzyska” - 20000 zt,

- promocja miasta Kielce przez zawodniczke KS Kick Boxing Kielce podczas udziatu w Igrzyskach
Europejskich - 5000 zt,

- promocja miasta Kielce podczas organizacji Klubowych Mistrzostw Polski w Biegach na Orientacjg -
4000 zt,

- promocja miasta Kielce przez zawodnikéw KMKS ,Victoria” podczas Mistrzostw Europy Junioréow w
szachach klasycznych na Stowenii - 1000 zt,

- promocja miasta Kielce przez zawodniczki KS Korona Handball Kielce podczas Migdzynarodowego
Turnieju Pitki Recznej Kobiet w Kielcach - 3000 zt,

- promocja miasta Kielce podczas Festiwalu Aktywnosci Fizycznej Osob Niepetnosprawnych
,Paragedon” - 2000 zt,

- promocja miasta Kielce podczas organizacji VIl Memoriatu Leszka Drogosza - 30000 zt.

Wydatki w zakresie upowszechniania turystyki (dziat 630 rozdz. 63003) w tacznej kwocie 449962,49 zt
(nie zostaty wliczone dotacje) zostaty przeznaczone na:
- udziat w targach turystycznych: 35560,49 zt (w tym: optaty targowe, rejestracyjne, wynajem
powierzchni wystawienniczej, podtaczenia elektryczne, hokery, karty wejéciowe i karty wjazdowe) w
tym:

- 25. Targi Regiony Turystyczne ,Na Styku Kultur”, £6dz, 22-24.03.2019 r.,

- 25. Miedzynarodowe Targi Turystyki ,GLOBalnie 2019”, Katowice, 29-31.03.2019r.,

- VII. Targi Turystyki Weekendowej , Atrakcje Regionéw”, Chorzéw, 17-19.05.2019 r.,

- IV. Miedzynarodowe Targi Turystyczne World Travel Show, Warszawa, 18-20.10.2019r.,

- XI. Miedzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej i Aktywnej Agrotravel & Active Life w Targach
Kielce, Kielce, 30.11.-01.12.2019 r.,
- zakup wydawnictw promujacych walory krajoznawcze Kielc: 130923,50 zt, w tym:

- przewodnik pt. ,Przewodnik dla zmotoryzowanych Kielce - Gory Swietokrzyskie” w wersji
jezykowej polskiej” - 800 egz.,

- przewodnik pt. ,Kielce - Géry Swigtokrzyskie Sciezki, szlaki i trasy rowerowe Przewodnik -
atlas” w wersji jezykowej polskiej - 800 egz.,

- przewodnik pt. ,,Rodzinny Paszport Turystyczny” w wersji jezykowej polskiej - 2000 egz.,

- przewodnik pt. ,Przewodnik turystyczny dla rodzicéw po Kielcach i okolicach” w wersji
jezykowej polskiej - 1000 egz.,

- przewodnik pt. , KIELCE” w wersji jezykowej polskiej - 1000 egz.,

- przewodnik pt. ,KIELCE. Przewodnik dla dzieci” w wersji jezykowej polskiej - 2500 egz.,

- plan Miasta Kielce z zaznaczonymi obiektami i atrakcjami turystycznymi Miasta w jezyku
polskim, angielskim i niemieckim - 8000 egz.,
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- folder pt. , Kielce - Najwieksze Atrakcje Turystyczne” w wersji jezykowej polskiej, angielskiej i
niemieckiej - 4500 egz.,

- ksigzka o tematyce geologii regionalnej pt. ,Swietokrzyskie GEQ” - 100 egz.,

- przewodnik pt. ,Aktywny Senior propozycje wycieczek pieszo-samochodowych
w Kielcach i Gérach Swietokrzyskich” w wersji jezykowej polskiej - 500 egz.,

- folder w formie wachlarza na potrzeby wydarzenia w ramach organizacji widowiska
muzycznego ,Archimedes” z okazji Dnia Dziecka w dniu 01.06.2019 r. w Amfiteatrze Kadzielnia w
Kielcach - 5000 szt.,

- zakup wraz dostarczeniem zdjecia fotograficznego promujacego turystycznie Miasto Kielce wykonane
z drona przedstawiajgce Amfiteatr Kadzielnia w Kielcach - 61,50 zt,

- zakup 400 szt. lizakéw matych z nadrukowanym logotypem ,Kielce - Raj dla dzieci” z przeznaczeniem
dla uczestnikéw biorgcych udziat w XI. Miedzynarodowych Targach Turystyki Wiejskiej i Aktywnej
Agrotravel & Active Life w dniach: 30.11.-01.12.2019 r. w Targach Kielce - 720,00 zt,

- zakup 200 szt. znaczkéw metalowych z herbem Miasta Kielce - 2337,00 z,

- zakup materiatéw reklamowych promujacych Miasto Kielce w ramach projektu ,Kielce - Raj dla
Dzieci” - 56370 zt,

- ustuga wydruku, zalaminowania i wymiany 3 szt. planéw miasta Kielce z zaznaczonymi obiektami i
atrakcjami turystycznymi Miasta (opis atrakcji turystycznych w jezyku polskim, angielskim i
niemieckim) na istniejgcych konstrukcjach metalowych i drewnianych wraz z ich odswiezeniem -
oczyszczenie i pomalowanie, ustawionych przy ul. Ogrodowej - Skwer Szarych Szeregoéw, przy ul.
Zytniej przed halg MOSIR, oraz przy al. Legionow - Amfiteatr Kadzielnia - 7011,00 z,

- odnowienie (oczyszczenie i pomalowanie) 18 szt. drewnianych tablic turystycznych znajdujgcych sie
na terenie Miasta Kielce - 8856,00 zf,

- wykonanie i montaz dwdch drewnianych tablic turystycznych z planem Miasta Kielce z zaznaczonymi
obiektami i atrakcjami turystycznymi Miasta (opis atrakcji turystycznych w jezyku polskim, angielskim
i niemieckim) oraz z mapg znakowanych szlakéw turystycznych na terenie Miasta Kielce na parkingu
przy ul. J. Karskiego w Kielcach koto Osrodka sportowego Telegraf - 9471,00 zt,

- wykonanie i montaz tablic turystycznych wykonanych z elementéw stalowych z planem Miasta Kielce
z zaznaczonymi obiektami i atrakcjami turystycznymi Miasta (opis atrakcji turystycznych w jezyku
polskim, angielskim i niemieckim) - 39040,20 z,

- przy ul. Krakowskiej na terenie Kadzielni w Kielcach,

- przy ul. Solnej za ogrodzeniem na terenie Parku Miejskiego w Kielcach,

- przy al. IX Wiekéw Kielc 3 za ogrodzeniem na terenie Swietokrzyskiego Urzedu
Wojewddzkiego w Kielcach,

- przy ul. Daleszyckiej 21 (Geopark Kielce - Centrum Geoedukacji w Kielcach),

- wydruk grafiki promujgcej atrakcje turystyczne Miasta Kielce na czterech ptétnach, wraz z wymiang
elementéw stelazy w przypadku ich uszkodzenia - 2287,80 zt,

- prowadzenie i promocja strony internetowej www.rajdladzieci.kielce.eu oraz mediow
spotecznos$ciowych dla produktu turystyczno-kulturalnego pn. ,Kielce - Raj dla dzieci” w okresie od
dnia zawarcia umowy do dnia 31.12.2019 r. - 22800,00 zt,

- organizacja widowiska muzycznego , Archimedes” z okazji Dnia Dziecka w dniu 01 czerwca 2019 r. w
Amfiteatrze Kadzielnia w Kielcach w ramach promocji produktu turystyczno - kulturalnego pn. ,Kielce
- Raj dla dzieci” - 40224 zt,

- sktadka cztonkowska na rzecz Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewddztwa Swietokrzyskiego
za rok 2019 - 94300,00 zt.

Referat Kultury wydatkowat nastepujace kwoty zwigzane z szeroko pojetg promocjg:
- Festiwal Masscode potgczony z ustugg promocyjng - 100000 zt,
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- Koncert T. Andersa potaczony z ustuga promocyjna (koncert finatowy Swieta Kielc) - 105000 zt.

Referat Promocji Zdrowia i Profilaktyki na zakup reklam, ustug promocyjnych w Tygodniku Em Kielce
w 2019 roku wydatkowat kwote 2214 zt za wykonanie ustugi polegajacej na zamieszczeniu w Kieleckim
Tygodniku Em Kielce w terminie 06.10.2019 r. ogtoszenia dotyczacego szczepien przeciw grypie.

Urzad Miasta Kielce - Biuro ds. Inteligentnego Zarzadzania Zrownowazonym

Rozwojem - Smart City prowadzito dziatania promocyjne w ramach zadan zwigzanych z
realizacja projektu wspoétfinansowanego ze $rodkow  Unii Europejskiej w ramach Programu
Operacyjnego Pomoc Techniczna 2014-2020 pn. ,System monitorowania efektywnosci miasta
inteligentnego w ramach audytu miejskiego”. Zadania, w ktorych byty przeprowadzone takie dziatania
to:

- warsztaty dla mieszkafncéw z wykorzystania udostgpnianych danych i narzedzi interaktywnych,

- organizacja Hackathonu Idea Kielce 2019.

Promocja ww. zadar (w mediach spotecznosciowych, oprawa fotograficzna, wydruk ulotek, itp.)
finansowana byta ze $rodkéw projektu, natomiast byty one sktadowa organizacji samych wydarzen,
wiec nie da sie wyodrebni¢ kosztow stricte przeznaczonych na promocje. Koszt zorganizowania catosci
Warsztatow wynidst w catosci 2368,30 zt, natomiast koszt catoéciowy organizacji Hackathon Idea
Kielce 2019 wyniost 68325,09 zt.

Natomiast bezkosztowe dziatania promocyjne miasta wykonywane przez Biuro, to
prowadzenie profilu Idea Kielce i Geoprtal Kielce w mediach spotecznosciowych tj, Facebook,
Instagram i Twitter.

Urzad Miasta - Wydziat Geodezji aktualnie realizuje projekt ,e-Geodezja - cyfrowy zasob
geodezyjny miasta Kielce” w ramach dwuetapowego konkursu zamknietego nr RPSW.07.01.00-1Z.00-
137/17 w ramach Osi priorytetowej 7 ,Sprawne ustugi publiczne”, Dziatania 7.1 ,Rozwdj e
spoteczeristwa” (w zakresie typu projektow: Rozwoj e-ustug, z wytgczeniem e-zdrowia) Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swietokrzyskiego na lata 2014-2020., co powoduje, iz
prowadzone s3 dziatania promocyjne przedmiotowego projektu, na ktére w roku 2019 r. wydano
tacznie 30500 zt, z czego 25925 zt ze Srodkow wspotfinansowanych z Unii Europejskiej i 4575 zt z
$rodkéw wiasnych.

Biuro Wystaw Artystycznych w Kielcach nie prowadzi zadnych odptatnych dziatan
promujacych miasto Kielce, ani tez odptatnej promocji dziafalnosci wiasnej. Jednoczesnie kazda
wystawa BWA jest elementem promocji Miasta Kielce, szczegdlnie wystawy organizowane poza
naszym miastem i poza granicami kraju. Informacje o wystawach sa zamieszczane na stronie
internetowej www.bwakielce.art.pl, w mediach spotecznosciowych oraz w formie pakietow
informacyjnych dla lokalnych mediéw. Dziatania promocyjne:

- BWA promuje miasto poprzez wysoki poziom dziatalnosci oraz rosnacq pozycje branzowa BWA w
Kielcach na mapie kulturalnej kraju, a takze poprzez jakos¢ wydawnictw, ktére wydaje - w tym, m. in.
obszerny album Pawta Pierscinskiego, zrealizowany dzigki dotacji MKiDN w ramach zadania BWA pt.
,Otworzy¢ zamkniete. Pawet Piersciriski (1938-2017),

- promocje wtasnych dziatar - oraz miasta - prowadzi w ramach wtasnej dziatalnosci poprzez strong
internetowa www.bwakielce.art.pl, media spotecznosciowe (Facebook, Twitter), portale kulturalne,
mailing i pakiety informacyjne przesytane do dziennikarzy lokalnych mediéw. BWA korzysta tez z
bezptatnej, miejskiej sieci ekranéw na przystankach autobusowych,
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- wazng forma promocji miasta sg organizowane przez BWA konkursy plastyczne (wszystkie te
konkursy cieszg sie opinig $wietnie zorganizowanych, na wysokim poziomie artystycznym i sg
nierozerwalnie zwigzane z nazwg miasta Kielce. W 2019 r. odbyfto sie ,Przedwios$nie 42” oraz wystawa
pokonkursowa Il edycji LITHO-Kielce):

- coroczny Interdyscyplinarny  Konkurs Plastyki Wojewddztwa  Swigtokrzyskiego
,Przedwiosnie” - do udziatu w ktdrym zapraszani sg takze artysci spoza regionu, zwigzanych z Kielcami
pochodzeniem, wyksztatceniem i przynaleznoscig do zwigzkdw twérczych,

- Miedzynarodowe Biennale Fotografii ,,Definicja Przestrzeni/Space Definition” - cieszace sie
ogromng popularnoscig wsérdd artystow fotografikow,

- Miedzynarodowe Triennale Litografii LITHO-Kielce - ktéry gromadzi licznych artystow

grafikow z Europy, Azji, obu Ameryk i Australii,
- BWA promuje miasto organizacjg wystaw w innych osrodkach w Polsce i za granicg: m. in. trwajgcym
od 2012 r. projektem ,Most Kultury”, ktdry realizowany jest we wspotpracy z polskimi Konsulatami
Generalnymi w Ukrainie (Lwéw, Winnica) i Rosji (Kaliningrad). Od 2012 odbyto sie w ramach tego
projektu 18 wystaw na terenach, bedacych obszarem dziatalnosci tych Konsulatéw. W 2019 r. odbyta
sie 18 edycja ,Mostu Kultury” - wystawa fotografii Pawta Pierscinskiego (1938-2017) w Galerii Worota
w Kaliningradzie. Zasadg organizacji eventéw MOSTU KULTURY jest, ze BWA wnosi do projektu swojg
prace, za$ koszty organizacji ponoszg Konsulaty (transport, promocja, wynajecie galerii, wydawnictwa,
honoraria i koszty pobytu artystéw).

Dom Kultury , Biatogon” - wydatki wprost zwiagzane z reklama i promocja poszczegélnych
wydarzen organizowanych przez instytucje kultury - 11192,30 zt.

Wydatki nie wprost zwigzane z ustugami i dostawami towaréw zwigzanych z reklamg i promocjg to
240000 zt - wspétfinansowanie wydarzen kulturalnych o randze ogdlnopolskiej podkreslajace Kielce
jako miejsce danego wydarzenia (Miedzynarodowy Harcerski Festiwal Mtodziezy Szkolnej, ,Muzyczna
Kuznia - warsztaty muzyczne”, Ogodlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej ,Przy
Kominku”.

Bezkosztowy dla Domu Kultury ,Biatogon” udziat w promocji miasta Kielce, gtéwnie poprzez
organizacje lub wspoétorganizacje wydarzen, wspotprace z partnerami pokrywajgcymi koszty promocji,
rabaty na promocje danych wydarzen lub wktad pracy pracownikéw etatowych Domu Kultury
,Biatogon”, wycena dotarcia poprzez media danych wydarzen (TVP ABC, TVP3 pasmo ogolnopolskiej,
YouTube, Facebook) 1000000 zt. Gtéwnie wycena dotyczy nastepujacych wydarzen:

- Miedzynarodowy Harcerski Festiwal Kultury Mtodziezy Szkolnej,

- Ogdlnopolski Festiwal Piosenki Poetyckiej i Turystycznej ,,Przy Kominku”,

- ,Muzyczna Kuznia” - warsztaty muzyczne.

Dom Kultury ,,Zameczek” i jego filia Osrodek Kultury ,,Ziemowit” na promocje
dziatan prowadzonych przez te instytucje wydaty okoto 5000 zt. Kwota ta zawiera druk plakatow,
zaproszen, ulotek, folderéw i innych materiatéw informacyjnych zwigzanych z prowadzong
dziatalnoscig oraz umowe zawartg z PIK Kielce. Ponadto prowadzi promocje i reklame dziatalnosci na
stronie internetowej www.zameczek-kielce.pl oraz Facebook.

Dom Srodowisk Twérczych Patac T. Zielifiskiego nie ma pozycji wydatkéw promocyjnych
w swoim budzecie. W 2019 i 2020 roku promocja wydarzen odbywa sie bezkosztowo. Do promocji
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uzywa strony www.palacykzielinskiego.pl, ktora comiesiecznie odwiedza kilka tysiecy osob oraz
fanpage na Fb z kilkoma tysigcami wej$¢ oséb zainteresowanych dziataniami dziennie.

Geopark Kielce na promocje przeznaczyt 132571,45 zt (z czego duza czes¢ byta finansowana ze

srodet zewnetrznych - projektowych) i prowadzit nastgpujace dziatania promocyjne:
- wydatki na promocje zwigzane z realizacjq zadan/projektéw dofinansowanych ze srodkow
zewnetrznych:

- dziatania promocyjne w ramach projektu ,,Rozbudowa infrastruktury edukacyjnej na
terenach przyrodniczo cennych administrowanych przez Geopark Kielce" w postaci: wykonania 5 tablic
informacyjnych i 5 tablic pamiatkowych oraz wykonania filmiku promocyjnego wraz z zestawem
fotografii dokumentujacych infrastrukturg powstata w ramach projektu - taczny koszt ww. dziatan
promocyjnych 15000 zt, z czego 85% kosztéw stanowito dofinansowanie z EFRR,

- dziatania promocyjne w ramach projektu ,Rozbudowa Ogrodu Botanicznego w Kielcach w
oparciu endogeniczne zasoby dziedzictwa naturalnego” w postaci wykonania tablicy pamigtkowej i
informacyjnej, wydania albumu fotograficznego (nakt. 1000 egz.), zakup lezakéw (100 szt.) i parasoli
(100 szt.) promocyjnych oraz zakup dwdéch wktadéw roll-up (3 szt.) wraz ze $cianka ekspozycyjng -
taczny koszt ww. dziatan promocyjnych 46294,00 1, z czego 85% kosztéw stanowito dofinansowanie z
EFRR,

- zakup udzwiekowionego terminala informacyjno-edukacyjnego dla osob niewidomych i
stabowidzacych do Ogrodu Botanicznego w Kielcach - 15174,00 zt, z czego 100 % kosztow
dofinansowano w ramach wsparcia finansowego na rzecz ochrony srodowiska i gospodarki wodnej w
Kielcach,

- publikacja promocyjna w postaci projektu i wydruku 8000 egz. mapy geoturystycznej Kielc w
ramach zadania ,Mapa geoturystyczna Kielc” - 14800,00 zt, z czego 100% kosztow dofinansowano w
ramach wsparcia finansowego na rzecz ochrony srodowiska i gospodarki wodnej w Kielcach,

- publikacja promocyjna w postaci projektu i wydruku 650 egzemplarzy kalendarza
promocyjnego Geoparku Kielce, w ramach zadania ,Kalendarz Geoparku Kielce na rok 2019” - taczny
koszt zadania 8997,45 zt, z czego 100% kosztéow dofinansowano w ramach wsparcia finansowego na
rzecz ochrony $rodowiska i gospodarki wodnej w Kielcach,

- wydatki na promocje dofinansowane bezposrednio z budzetu miasta:

- impreza promocyjna w postaci Pikniku Edukacyjnego z okazji Dnia Dziecka w Ogrodzie
Botanicznym w Kielcach - ,Dzien Dziecka z Geoparkiem Kielce” - 6500,00 zf,

- impreza promocyjna w postaci Pikniku Edukacyjnego na otwarcie nowej zmodernizowanej
wystawy w Centrum Geoedukacji, wydatek w ramach zadania inwestycyjnego ,Geopark Kielce -
rozbudowa infrastruktury edukacyjnej na terenach przyrodniczo cennych” - 9846,00 zt,

- impreza edukacyjno-promocyjna ,,Geo-mikofajki” w Centrum Geoedukacji - 5800,00 zt,

- wykonanie 1 szt. $cianki promocyjnej i 1 szt. roll-upu promocyjnego - 2681,60 zt,

- zakup lezakéw promocyjnych do Ogrodu Botanicznego w Kielcach (50 szt.) - 4920,00 zt,

- wydruk ulotek promocyjnych i edukacyjnych - 2558,40 zt.

Dziatania promocyjne prowadzone bezkosztowo:

- promocja dziatalnosci statutowej w serwisach spofecznoéciowych i na stronach internetowych
administrowanych przez Geopark Kielce,

- promocja w mediach lokalnych i regionalnych poprzez zamieszczanie informacji o planowanych
wydarzeniach oraz relacji ze zrealizowanych wydarzed (m.in. artykuty i krétkie informacje
zamieszczane na tamach Echa Dnia, Gazety Wyborczej, Radio Kielce, Radio eM, RMF FM),

- promocja oferty edukacyjnej Geoparku Kielce poprzez informacje wysytane w drodze mailowej do
touroperatorow i szkof,
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- promocja waloréw geologicznych Kielc poprzez imprezy i wydarzenia realizowane na terenie miasta
(m.in. Dzieh Wietrznianski, Dzien Slichowicki, Dzier Kadzielnianski, rajdy i gry terenowe),

- promocja walorow geologicznych miasta poprzez wystawy czasowe,

- promocja waloréw przyrodniczych miasta poprzez state dziatania edukacyjne (warsztaty stacjonarne
i terenowe, wycieczki z przewodnikiem po ekspozycji statej w Centrum Geoedukacji oraz Ogrodzie
Botanicznym).

Kielecki Teatr Tanca na promocje przeznaczyt 17242,97 zt (kwota netto) na druk plakatéw,
zaproszen, ulotek, wynajecie powierzchni reklamowej, reklame w mediach oraz zakup gadzetow
promocyjnych.

KTT prowadzit tez bezkosztowe dziatania promocyjne: media, instytucje kultury (plakaty), biblioteki
(plakaty), Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacji (plakaty, telewizory), sponsorzy (firmy - plakaty),
telebimy Globo, Spotem (plakaty, telewizory), Rejonowe Przedsiebiorstwo Zieleni (plakaty), Kino
Moskwa (plakaty), Centrum Kultury Jedrzejow (plakaty), Media Markt (plakaty), Galeria Korona (stojak
z plakatem), Galeria Echo (stojak z plakatem), Auchan (stojak z plakatem), Pasaz Swietokrzyski
(plakaty), umieszczanie na stronach internetowych Wici, firma Dominator (plakaty), Centrum Kultury
Piekosz6w (umieszczenie informacji na stronie), Staropolska Szkota Wyisza (telewizor uczelni),
uczelnie wyzsze (plakaty), telewizory KTT, telewizor Szkoty Kieleckiego Teatru Tanca,
www.wydarzenia.kielece.eu (umieszczenie w kalendarzu online repertuaru KTT), aktualizacja tablic na
terenie budynku KTT (ogrodzenie od ulicy Winnickiej), placowki oswiaty, media spotecznosciowe,
strona internetowa KTT, kanaty komunikacyjne Polskiej Sieci Tarica, Urzad Miasta (plakaty), Urzad
Marszatkowski (plakaty), Manufaktura Stodyczy (plakaty).

Kieleckie Centrum Kultury na promocje przeznaczyt 114365,19 zt, w tym:
- promocja i reklama - Il Festiwal Muzyki Tanecznej - 65670,00 zt,

- promocja i reklama - OFF Fashion - 1569,75 zt,

- promocja i reklama - Nurt - 12163,00 zt

- promocja i reklama - Targi Jazz Festiwal - 1500,00 zi,

- promocja i reklama - umowa stata - barter - 13980,03 zt,

- promocja i reklama - pozostate wydarzenia biezgce KCK - 19482,41 zt.

Kielecki Park Technologiczny na dziatania promocyjne wydat 80341,47 zt. Na kwote ta sktadajg
sie:

- koszty organizacji wizyt krajowych i zagranicznych w KPT - np. wizyta Dyplomatéw, Kongres Polityki
Miejskiej, wizyta studyjna delegacji z Biatej Cerkwi (Ukraina) - 4580,24 zt,

- koszty wizyty potencjalnych inwestoréw - 1865,91,

- reklama w mediach - artykuty w prasie, na portalach informacyjnych - 3709,80 zt,

- reklama w mediach spofecznosciowych - kampanie FB zwigzane z organizowanymi wydarzeniami,
warsztatami, szkoleniami - 6700,00 zt,

- udziat w targach i wydarzeniach zewnetrznych - 471,09 zt,

- produkcja filméw promocyjnych - materiaty o KPT oraz realizowanych przez jednostke wydarzeniach
- 8256,90 zt,

- reklama outdoorowa - reklama na 2 autobusach komunikacji miejskiej —22755,00 zt,
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- zakup gadzetéw i materiatéw reklamowych - materiaty przekazywane podczas wydarzen, spotkan
biznesowych, wizyt studyjnych, a takze na nagrody przy organizowanych przez KPT i inne instytucje
miejskie (i nie tylko) konkurséw, kalendarze, kartki $wigteczne, ulotki - 16737, 15 zt,

- koszty organizacji wydarzer promocyjnych - np.: Kino letnie, Piknik Dzien Dziecka, Kobiety z energig,
Podréze z energia, Motoserce, optaty ZAiKS) - 5425,38 zt,

- dziatania PR’owe zwigzane z kreowaniem pozytywnego, wiasciwego wizerunku KPT, takze jako
jednostki miejskiej - 9840,00 zt.

Poza ww. dziataniami realizowano aktywnosci niegenerujgce kosztow, w tym:
- prowadzenie strony internetowej Kieleckiego Parku Technologicznego (www.technopark.kielce.pl)
oraz Energetycznego Centrum Nauki (www.ecn.kielce.pl),
- prowadzenie komunikacji poprzez profile w mediach spotecznoéciowych (FB, Ins) dla KPT (8145
followerséw) i ECN (2991),
- komunikacja mailowa do lokatoréw KPT (ok. 170 podmiotéw) z informacjami na temat aktywnosci
KPT, ale takze wydarzen i inicjatyw organizowanych przez Miasto Kielce i inne jednostki miejskie,
- prowadzenie newslettera - aktualnie ponad 600 subskrybentéw,
- komunikacja do mediéw (radio, prasa, TV) informacji na temat dziatan w KPT (wydarzenia, projekty,
informacje o lokatorach KPT,
- organizacja lub wspoforganizacja wydarzeri biznesowych i promocyjnych, podczas ktdrych
prowadzono takze prezentacje na temat KPT (jedn. UM Kielce):
- warsztaty Design Thinking,
- konkurs na prace dyplomowa z Politechnika Swietokrzyska (nagrody finansowane przez
pozyskanych partneréw),
- Podréze z energig - bezptatne spotkania ludzi z pasja organizowane przez ECN,
- Linkowanie KPT (4 edycje, ok. 50 uczestnikéw),
- spotkanie z rumunskimi przedstawicielami fashion i make up w ramach tygodnia kultury
rumunskiej,
- udziat w Dniach Otwartych Funduszy Europejskich - warsztaty druku 3D z lokatorem KPT,
prezentacja KPT,
- Swiadomy kierowca - szkolenie Godzina dla zycia - warsztaty z bezpieczeristwa na drodze
wspétorganizowane z lokatorem KPT - Transition Technologies,
-, Naukowa karuzela” Piknik z okazji Dnia Dziecka - w tym prezentacja, quizy i zabawy terenowe
dot. KPT i ECN, ale takze inne atrakcje finansowane gtéwnie przez partneréow wydarzenia
(podmioty lokalne),
- Bezptatne warsztaty Google (w kooperacji z PARP),
-, Przemyst 4.0 w praktyce” - spotkanie dot. nowoczesnych i innowacyjnych rozwigzan w
przemysle i nie tylko,
- NCBIR dla firm - spotkanie dot. wsparcia dla firm z funduszy NCBIR potaczone z prezentacja
oferty KPT,
- Swiatowy Tydzier Przedsiebiorczosci - organizacja bezptatnych warsztatéw, konsultacji,
prelekcji z zakresu szeroko rozumianej aktywnosci biznesowej,
- udziat Energetycznego Centrum Nauki w wydarzeniach zewnetrznych, w tym:
- Swieto Kielc,
- widowisko Archimedes z okazji Dnia Dziecka,
- Kieleckie Dni Energii,
- Jarmark Bozonarodzeniowy,
- Tech Niedziela w Galerii Echo,
- piknik z okazji otwarcia nowej wystawy Geopark Kielce,
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- Festiwal Otwartej i Kreatywnej Edukacji,

- Swietokrzyskie Targi Terrarystyczne,

- Astro Piknik w Centrum Nauki Leonardo da Vinci w Podzamczu Checiniskim,

- Festiwal Nauki w Muzeum Przyrody i Techniki w Starachowicach,

- Podkarpacki Festiwal Nauki,

- promocja na portalu Polskiej Organizacji Turystycznej (w ramach Weekendu za p6t ceny),
- dodatkowe aktywnosci ECN:

- przekazanie materiatéw promocyjnych do UM Kielce na Targi AgroTravel (promocja z

ramienia ,Kielce - Raj dla dzieci”),

- przekazanie wejsciowek na konkursy, m.in. ,Bezpieczenstwo na 5”,

- wpis na blogu ,,2 plus 3 blog”,

- promocja na platformie wydarzenia Code Week,

- promocja na platformie Dni Uczenia si¢ Dorostych,

- sesja foto odziezy Eweliny Kosmal,

- udostepnienie przestrzeni ECN na nagranie teledysku zespotu Dyskoteatr,

- udostepnienie przestrzeni ECN na nagranie odcinka programu ,Zakochaj sig w Polsce”,

- udostepnienie przestrzeni ECN na nagranie odcinka programu , Afera Fryzjera” na TVN.

tacznie w 2019 roku informacje na temat KPT pojawity sie w mediach 2906 razy z czego: prasa - 155,
TV - 434, portale - 869, media spotecznosciowe - 912, serwisy fotograficzne - 388, inne - 148. O KPT
komunikowano m.in. w Gazecie Wyborczej, Echu Dnia, Pulsie Biznesu, Polish Real Estate Market, na
portalach gazeta.pl, Onet.pl, echodnia.eu, kielce.tvp.pl, radio.kielce.pl, faktykielce.pl, pik.kielce.pl,
em.kielce.pl i innych. W ogromnej wiekszosci byly to informacje o pozytywnym lub neutralnym
wydzwieku (98,64%). Najczesciej publikacje ukazywaty sie w mediach o zasiggu ogdlnokrajowym
(1951) i regionalnym (939).

Kieleckie Park Technologiczny jest czesto partnerem projektow realizowanych wraz ze spotecznoscia
miedzynarodowa. To doskonata okazja do promowania KPT jako reprezentanta jednostki samorzadu
terytorialnego, ale przede wszystkim takze sposobnos¢ do komunikowania o Kielcach, jego atrakcjach,
dziataniach, potencjale. W dokumencie ,Sprawozdanie z wykonania budzetu miasta Kielce za 2019
rok”, Dziat 750 - Administracja publiczna, rozdziat 75075 - Promocja jednostek samorzadu
terytorialnego w pkt. 3 znajduje sie informacja na temat wydatkowanych srodkéw z tytutu realizacji
wspomnianych projektéw. Kwota ta stanowi jednak koszty zwigzane z dziataniami merytorycznymi
ww. inicjatyw. Ujecie ich w dokumencie zwigzane jest, co zostato juz poruszone wyzej, z faktem, ze
kazda taka aktywno$¢, udziat KPT daje mozliwos¢ promowania Miasta, ale de facto nie stanowi
bezposrednich kosztow dziatarn promocyjnych jednostki.

Zdecydowana wiekszo$¢ dziatan promocyjnych KPT prowadzona jest bezkosztowo, a $rodki
wykorzystywane sa w sytuacjach, w ktérych jest to niezbedne. Biorac pod uwagg liczbg i rodzaj
mediéw, taczna liczba odbiorcéw w 2019 roku, do ktérych mogty dotrze¢ informacje dotyczace
Kieleckiego Parku Technologicznego to ponad 9 min 0séb, co przektada sie na ekwiwalent reklamowy
o wartosci 2740988,00 zt.

Miejska Biblioteka Publiczna w Kielcach

Miejska Biblioteka Publiczna w Kielcach wykonuje zadania zgodnie z planem pracy i zapotrzebowaniem
czytelnikow obstugiwanych przez 12 filii zlokalizowane w réznych dzielnicach Kielc. Obiektem staran
biblioteki jest odbiorca ustug bibliotecznych. Jemu podporzadkowane sg cele i zadania statutowe
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biblioteki jako instytucji upowszechniania kultury. To nie tylko gromadzenie zbioréw, opracowywanie
i udostepnianie, ale i prace zwigzane m. in. z:

- prowadzeniem dziatalnosci informacyjnej w sposéb tradycyjny oraz poprzez Internet i media
ogoélnopolskie i lokalne media. Biblioteka w Kielcach realizuje swoja role jako osrodek informacji
poprzez oferowanie uzytkownikom dostepu do Internetu, elektroniczny dostep do baz wtasnych i
innych bibliotek. Prowadzi strone internetowg oraz strong Facebooka Miejskiej Biblioteki Publicznej w
Kielcach na ktérych na biezgco ukazuja sie informacje dotyczace dziatalnosci Biblioteki. Na stronie
Facebooka prezentowane sg tez wypowiedzi aktoréw, pisarzy, dziennikarzy i innych znanych oséb zycia
publicznego nieodptatnie promujace biblioteke, ksigzke i czytelnictwo. Dziatania Miejskiej Biblioteki
Publicznej w Kielcach sa wspierane przez ogdlnopolskie i lokalne media. A podejmowane dziatania
promujace czytelnictwo spowodowaty wzrost wypozyczen i odwiedzin Biblioteki. Czytelnictwo staje sig
modne a Biblioteka w Kielcach rozpoznawalng marka,

- wspotpraca ze srodowiskiem lokalnym. Upowszechnianie kultury w lokalnym Srodowisku odbywa si¢
poprzez organizacje wystaw malarstwa, fotografii, rekodzieta twércéw w tym lokalnych, spotkania ze
znanymi osobistosciami $wiata artystycznego, recitale, projekcje multimedialne, spotkania z autorami,
wydawcami, lekgji bibliotecznych dla dzieci i mtodziezy, konkursy czytelnicze, recytatorskie, plastyczne.
MBP wspotpracuje ze szkotami, przedszkolami, osrodkami szkolno-wychowawczymi, organizacjami
spoteczno-kulturalnymi oraz innymi instytucjami organizujac spotkania dla dzieci i ich opiekunéw (os6b
indywidualnych i grup zorganizowanych). Sa to inscenizacje, opowiadanie i czytanie bajek, zajecia i
konkursy plastyczne. Szczeg6Inym zainteresowaniem cieszg si¢ akcje ,Czytamy dzieciom” zaréwno te,
ktére organizowane sg w bibliotekach, jak i Kawce Zabawce.

W Miejskiej Bibliotece Publicznej w Kielcach odbyto sie 660 imprez bibliotecznych skierowanych do
mieszkancow Kielc. Wzieto w nich udziat 13481 oséb. W tym 534 imprezy dla 11836 dzieci i 126 imprez
dla 1645 dorostych. Wszystkie imprezy prowadzone przez Miejska Biblioteke Publiczng w Kielcach maja
na celu promocje ksigzki, czytelnictwa i Biblioteki wsréd mieszkancow Kielc.

Wykaz dziatan prowadzonych bezkosztowo, m. in.:

- promocja w mediach,

- Dni Przyjazni Polsko-Wegierskiej,

- Kodeks Leicester Leonarda da Vinci - prezentacja najdrozszej ksiegi $wiata,

- Swietokrzyskie czeka na Ciebie! - imprezy informacyjno-edukacyjne o tematyce ekologicznej,

- Noc Bibliotek 2019,

- 60 + Kultura,

- lekcje biblioteczne,

- akcja ,,Cata Polska czyta dzieciom”,

- pogadanki, prelekcje, prezentacje,

- spotkania autorskie,

- Aktywna Sobota w Galerii Korona,

-spotkania w bibliotece,

- Bibliotekus - biblioteczny klub dla dzieci w wieku od 1 do 6 lat,

- Cross Booking - Uwolnij ksigzke - akcja polegajaca m.in. na pozostawianiu ksigzek (darow od
czytelnikdéw) w réznych miejscach i wymianie ich przez czytajacych,

- Dyskusyjne Kluby Ksigzki,

- Spotkanie Klubu Mito$nikow Stowa Czytanego, Spotkania z Interesujaca Ksigzka,

- Biblioteka dla Seniora (Komputer dla seniora, Ksigzka do domu - Ksigzka na telefon, spotkania z
Seniorami, spotkania z stuchaczami Uniwersytetu Trzeciego Wieku.
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Zajecia w bibliotekach przeznaczone s3 w wiekszosci przypadkow dla dzieci w zwigzku z tym
wykonywane sa pomoce do ich przygotowania oraz odpowiednia scenografia, niezbedne s3 takze
materiaty do prowadzenia warsztatdbw towarzyszacych spotkaniom. Zakupione materiaty
przekazywane sg do filii bibliotecznych organizujgcych impreze.

Koszty poniesione na dziatalno$¢ promocyjna - ogélnie koszty wszystkich imprez organizowanych przez

Miejska Biblioteke Publiczng w Kielcach wyniosty 16672,81, w tym:

- zajecia prowadzone w placdwkach bibliotecznych - tacznie 4273,34 zt, w tym:
- konkurs ,Zabawki w literaturze” - wernisaz konkursu - pienigdze zostaly przeznaczone na
oprawe prac plastycznych i wydrukowanie dyploméw dla dzieci i instytucji - 626,99 zt,
dodatkowo nagrody dla uczestnikdw pozyskano od sponsoréw, m. in. od wydawnictwa
Literatura i Wydawnictwa Jednos¢,
- warsztaty, zajecia plastyczne, wykonanie pomocy i scenografii do zajec¢ z dzie¢mi - koszty
zostaty poniesione na zakup materiatow do wykonania pomocy w przeprowadzeniu zajec -
2175,56 zt,
- wystawy i wernisaze - koszty zostaty poniesione na opraweg prac, zakup kartondw, antyram
itp. - 1470,79 z4,

- akcje miejskie i ogolnopolskie - tacznie 3559,41 zt, w tym:
- akcje miejskie (Akcja Zima, Akcja Lato, Piknik Retro, Jarmark Wielkanocny, Jarmark
Bozonarodzeniowy, Swieto Kielc) oraz akcje ogolnopolskie (Tydzien Kultury Jezyka, Tydzien
Bibliotek, 27. Finat Wielkiej Orkiestry Swiagtecznej Pomocy) - zakupione zostaty materiaty do
wykonania pomocy w przeprowadzonych imprezach - 3212,39 zt,
- Festyny Rodzinne na osiedlu Herby i Uroczysku - zakupione zostaty materiaty do wykonania
pomocy w przeprowadzonych imprezach - 347,02 zt,

- promocja Biblioteki, ksigzek i czytelnictwa (np. zaktadki, ulotki, plakaty) - 937,26 zt,

- zakup budek w celu rozpowszechnienia akcji ,Uwolnij ksigzkg” - zostaly ustawione w instytucjach

kultury, dworcu PKP i Galeriach Korona i Echo -2902,80 zt,

- spotkanie autorskie z Katarzyng Bonda - 5000,00 zt.

Muzeum Historii Kielc wydato na promocje 12499,68 zt, w tym:

- pocztowki - 499,60 zt,

- koszty reklamy Swieto Kielc - 550,00 zt,

- gadzety reklamowe - 4313,66 z,

- koszty reklamy do wystawy ,,100 lat Huty Ludwikéw” (reklama w Radio EM, materiaty i wydruki
reklamowe) - 6379,03 zt,

- plansze reklamowe do wystawy ,Wizerunek miasta” - 276,75 zt,

- koszty reklamy , Kieleckiej ksigzki historycznej” - 248,15 zt,

- koszty reklamy wystawy ,Skarby kieleckich bibliotek” - 232,49 zt.

Wykaz dziatan promocyjnych prowadzonych bezkosztowo:

- organizacja Dni Ksigzki Historycznej poza muzeum: Woj. Biblioteka Publiczna, Miejska Biblioteka
Publiczna - filie,

- audycje historyczne firmowane przez Muzeum w TVP3 (Pocztowka z Kielc), Radiu eM ( Wieczor z
kultura),

- plakatowanie informacji muzealnych w przestrzeni miasta,

- prowadzenie muzealnych mediéw spofecznosciowych,

- biezaca wspotpraca informacyjna z TVP3, Radio Kielce, Radio eM - w formie wypowiedzi i nagran,

- rozsytanie informacji, newsletteréw, propozycji przez Wydziat Edukacji i promocji do szkot.
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Teatr Lalki i Aktora , Kubus$” w Kielcach na promocje wydat 15980,33 zt, w tym na:
- strona internetowa projektu ,Hurra Art.” - 3777,61 1,

- spot reklamowy ,Hurra Art.” w Radiu Kielce - 600,52 z,

- promocja ,Hurra Art.” w mediach spotecznosciowych - 738,64 zt,

- trailer promocyjny ,Hurra Art.” - 2638 zt,

- strona internetowa projektu ,Animatus”- 3688,20 zt,

- trailer promocyjny ,Animatus” - 3165,60 zt,

- promocja ,Animatus” w mediach spofecznosciowych - 1371,76zt.

Miejski Urzad Pracy w Kielcach na bezposrednia ,promocje i reklamg Kielc” nie wydatkowat
zadnych érodkéw. Natomiast na materiatach informacyjnych MUP zawsze znajduje si¢ herb miasta, a
wszystkie imprezy targowe odbyly sie¢ pod patronatem Prezydenta Miasta Kielce Bogdana Wenty. W
érodowisku specjalistéw ds. rynku pracy MUP ma dobrg marke, co korzystnie wptywa réwniez na
wizerunek miasta.

MUP nie wydaje zadnych srodkéw budzetowych na promocie. Wiekszo$é¢ aktywnosci komunikacyjnych
prowadzona jest bezkosztowo. W przypadku promocji ustug rynku pracy i Krajowego Funduszu
Szkoleniowego MUP wykorzystuje przeznaczone na ten cel Srodki Funduszu Pracy i KFS.

Do dziatan bezkosztowych nalezg przede wszystkim:

- zamieszczanie informacji na stronach www MUP,

- aktywne prowadzenie fanpage ProjektPraca (prawie 2200 lokalnych odbiorcéw),

- regularne wysytanie informacji prasowych do mediow branzowych, regionalnych i lokalnych,

- pozyskiwanie patronéw medialnych dla gtéwnych wydarzeri organizowanych przez MUP, np.:
patronami medialnymi XXIl Ogélnopolskich Targow Pracy byty nastepujgce redakcje: ,Forum Biznesu”,
,Doradca Kariery”, ,2 Tygodnik Kielecki”, Polskie Radio Kielce S.A., TVP3 Kielce,
SpotecznieOdpowiedzialni.info, MarkaPracodawcy.PL, InterviewMe, EmploYear, NaszeKielce.com,
FriendlyWorkplace,

- pozyskiwanie patronéw honorowych - np. XXIl Ogolnopolskie Targi Pracy odbyly sie pod patronatem
honorowym m.in. Ministra Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej,

- udziat w charakterze prelegentéw w lokalnych, regionalnych i ogdlnopolskich konferencjach - np.
podczas Konferencji Jubileuszowej z okazji 100-lecia Publicznych Stuzb Zatrudnienia, ktora z inicjatywy
Ministerstwa Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej odbyfa sig¢ na Stadionie Narodowym w Warszawie
(23.01.2020 r.) wygtoszone zostaty tylko dwa referaty merytoryczne. Jeden z nich przedstawit Miejski
Urzad Pracy w Kielcach,

- udziat w programach radiowych i telewizyjnych, m.in. w porannym programie telewizyjnym , Dobry
Dzien z TVP3 Kielce” i audycjach ,Na kazdg pogode” potaczonych z dyzurem telefonicznym w Polskim
Radio Kielce,

- publikowanie artykutéw na temat nowatorskich dziatar urzedu i sytuacji na rynku pracy w prasie
branzowej i lokalnej.

Zgodnie z Ustawa o promocji zatrudnienia i instytucjach rynku pracy z Funduszu Pracy MUP
wydatkowat nastepujace srodki:

- 114255,74 zt na organizacje XXII Ogdlnopolskich Targéw Pracy (wspotpraca ze spotka Targi Kielce
S.A.), X Akademickich i Mtodziezowych Targow Pracy (wspétpraca z Politechnikg Swietokrzyskg i
Uniwersytetem Jana Kochanowskiego), Targow Na Rynku, konferencji dla pracodawcow,
Ogélnopolskiego Tygodnia Kariery (wspdtpraca z kieleckimi szkotami i uczelniami), materiaty
informacyjne dla uczestnikow tych wydarzer i reklame medialna (radio, prasa, media internetowe),
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- érodki przeznaczone na promocje Krajowego Funduszu Szkoleniowego w kwocie 4492 7zt
przeznaczone zostaly na organizacje konferencji informacyjnej dla kieleckich pracodawcow.

Miejski Osrodek Sportu i Rekreacji w Kielcach realizowat dziatania informacyjno-
promocyjne wytgczne bezkosztowo:

- administrowanie strony www - prowadzenie tematycznego portalu internetowego zawierajacego
aktualne informacje w zakresie kalendarza imprez i wydarzer sportowych organizowanych przez nasza
jednostke, a takze kluby i stowarzyszenia sportowe, krétkie informacje z przedsiewzie¢ sportowych,
wykaz bazy sportowej,

- profil w mediach spotecznosciowych - Facebook,

- dziatania cykliczne podejmowane przy organizacji imprez sportowo-rekreacyjnych,

- przygotowywanie biezacych materiatéw dla medidéw (zapowiedzi i relacje z imprez zamieszczane w
srodkach masowego przekazu),

- przygotowywanie materiatéw drukowanych (plakaty, ulotki itp.) i elektronicznych informujacych o
wydarzeniach,

- dokumentacja fotograficzna z imprez zamieszczana na stronie internetowej i w social mediach,

- konferencja prasowa,

- radiowe spoty reklamowe.

Wzgdrze Zamkowe (Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej oraz Instytut

Dizajnu) nie ponosito zadnych wydatkéw na promocje jednostki, jednak prowadzi bezkosztowo
szereg aktywnych dziatan promocyjnych, m.in.:

- strony internetowe Wzgérza Zamkowego, Osrodka Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej oraz Instytutu
Dizajnu,

- media spotecznosciowe,

- kontakt z mediami, przygotowanie materiatéw dla mediow,

- merytoryczna wspodtpraca z mediami,

- pomysty na scenariusze do filmow dokumentalnych i radiowych,

- mailing m.in. do szkof,

- plakaty i zaproszenia,

- www.wydarzenia.kielece.eu (umieszczenie informacji o wydarzeniach w kalendarzu online),

- wspbtpraca z o$rodkami muzealnymi w Polsce (wymiana informacji o dziataniach),

- wspotpraca ze stowarzyszeniami i grupami rekonstrukcyjnymi (wzajemna promocja),

- dziatalno$¢ merytoryczna (wystawy, projekty, konkursy, spotkania, wyktady w m. in. szkotach i
osrodkach edukacyjnych).

Zaktad Obstugi Urzedu Miasta zrealizowat wydatki promocyjne w dziale 750 - Administracja
publiczna, rozdziale 75075 - Promocja jednostek samorzadu terytorialnego na koszty zuzycia energii
elektrycznej przez monitory ekranowe zainstalowane na budynku Parkingu Centrum, opfaty za
dzierzawiong powierzchnie zajmowang przez ww. monitory - 13726,47 zt.

Zarzad Transportu Miejskiego na promocje i reklame wydatkowat kwote 6420,66 zt.
Prowadzono takie bezkosztowe dziatania promocyjne poprzez strong internetowa ZTM oraz media
spotecznosciowe promujace komunikacje miejska.
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